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Resumo:

Os avancos tecnologicos implementados nos aparatos midiaticos, sobretudo a partir do inicio do século XX,
foram responsaveis pelo aumento da velocidade de sincronizacdo social verificada no mundo. Assim, eles
produziram impactos e desdobramentos nos grupos sociais fabricando consensos, novos mitos e conduziram
populagbes inteiras rumo a futuros desenhados segundo interesses politicos e ideoldgicos da midia
hegemonica. Uma sincronizacdo forcada com um mundo construido pela midia. A informagao jornalistica em
rede rege-se pelo carater normativo do suporte, dentro do qual, espaco e tempo sdao meramente
representacoes.

Palavras-chave:
Midia Hegemdnica - Cultura Midiatica - Midia e Sociedade

Resumen

Los avances tecnoldgicos implementados en los aparatos mediaticos, sobre todo a partir del inicio del siglo XX,
fueron responsables del aumento de la velocidad de sincronizacion social verificada en el mundo. Asi, ellos
produciran impactos y desdoblamientos en los grupos sociales, fabricando consensos, nuevos mitos y
conduciran poblaciones enteras rumbo a futuros disefios segln intereses politicos e ideologicos de los medios
hegemonicos. Una sincronizacion forzada por un mundo construido por los medios. La informacion periodistica
en red se rige por el caracter normativo del soporte, dentro del cual, espacio y tiempo son meramente
representaciones.

Palabras claves:
Medios hegemonicos/ Cultura Mediatica/ Medios y Sociedad.

Abstract

The implemented technological advances in the media “apparatus”, over all from the beginning of century
XX, had been responsible for the increase of the speed of verified social synchronization in the world. Thus,
they had produced impacts and c in the social groups manufacturing consensuses, new myths and had lead
entire populations route the futures drawn according to ideological and politicians interests of the hegemonic
media. A forced synchronization with a world constructed for the media. The journalistic information in Net is
conducted for the normative character of the support, inside of which, space and time are mere
representations.

Keywords:

Hegemonic Media - Mediatic Culture - Media and Society

Nao importa a este artigo dedicar tempo e espaco para investigar a natureza e a direcao dos fluxos
informativos nos canais de comunicagdo, uma vez que a Teoria da Matematica da Informagado nao pode ser
entendida como uma teoria dos suportes para se compreender o fendmeno da “recepcdao”. Em seu sentido
teodrico-matematico ela considera a informagao como unidades que precisam de um invélucro, menos o ruido e
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descarta o pressuposto fundamental para o conceito de comunicacdo, que é a necessidade de existéncia de
pelo menos um ser humano produtor e outro ser humano (o mesmo) como receptor. Exatamente por isso, pelo
entendimento de que torna-se necessario a compreensao dos desdobramentos culturais, os impactos sociais e
as transformacdes estruturais das sociedades, que as atividades geradoras de informacao, sobretudo a de
natureza jornalistica merecem uma reflexao mais apurada. E para tanto é preciso retomar o viés da evolugao
tecnolodgica para identificar a relagao entre aceleracao dos fluxos informativos, o aumento da capacidade de
sincronizacao social e seus impactos.

O termo “guerra de audiéncia”, adotado a partir da segunda metade do século XX, pode ser compreendido
como disputa pelo controle da capacidade de sincronizar. Assim entendido, a “guerra de audiéncia” €, ao
mesmo tempo, uma “guerra de emissdao”, e aqui nasce a versao eletroeletronica da sua natureza publicitaria e
propagandistica, como definiu Vieira Pinto. E no contexto do reflorescimento econémico do Pés-Guerra que a
informacao se transforma em mercadoria e a partir dele se lancam as bases para o surgimento de uma
Sociedade da Informacdo. Os mecanismos de producao, de controle e de transmissao informativos se alteram e
ganham novas dimensbes com os novos atributos de materiais e métodos tecnologicos. Mudam-se os modos de
producao.

A tecnologia eletroeletronica permitiu atomizar ainda mais a audiéncia. Da producdo em massa o mundo
das emissdes disputa o consumo em massa. Este ndo é um fenémeno recente. Ortega y Gasset desenha um
quadro sobre a necessidade informativa de sincronizagdo midiatica que ja estava presente entre os europeus
em meados de 1930:

Aqui é onde os meios atuais de comunicacdo produzem seus efeitos; desde logo, daninhos. Porque a
quantidade de noticias que constantemente recebe um povo sobre o que sucede em outro é enorme. Como
sera facil persuadir ao homem inglés de que nao esta informado sobre o fenémeno historico que é a guerra
civil espanhola ou outra emergéncia analoga? Sabe que os jornais ingleses gastam somas fortissimas em
sustentar correspondentes dentro de todos os paises. Sabe que, ainda que entre esses correspondentes nao
poucos exercem seu oficio de maneira apaixonada e partidista, ha muitos outros cuja imparcialidade é
inquestionavel e cuja exatidao em transmitir dados exatos nao é facil de superar. Tudo isto é verdade, e
porque o &, é perigoso. Pois é o caso que se o homem inglés rememora num lance d’olhos encontrara que
aconteceram no mundo coisas de grave importdncia para a Inglaterra, e que a surpreenderam. Como na
historia nada de algum relevo acontece de repente, nao seria excessiva suspicacia no homem inglés admitir a
hipotese de que estd muito menos informado do que supde crer, ou que essa informagao tado copiosa se
compoe de dados externos, sem fina perspectiva, entre os quais escapole o mais autenticamente real da
realidade. O exemplo mais claro disto, por suas formidaveis dimensdes, é o fato gigantesco que serviu a este
artigo de ponto de partida: o fracasso do pacifismo inglés, de vinte anos de politica internacional inglesa. Dito
fracasso declara estrondosamente que o povo inglés - apesar de seus iniUmeros correspondentes - sabia pouco
do que realmente estava acontecendo nos demais povos. (ORTEGA y GASSET: 2002, p.99)

Estar bem informado sobre outras culturas pode ser entendido como estar em sincronia com outras
culturas, que possuem e mantém codigos diferentes. Até entdo a velocidade nao estava envolvida como
premissa basica da comunicacdo midiatica, fato que ganha importancia vital apds a revolucao eletroeletronica
que impulsionou os meios de comunicacao do Pés-Guerra. Parte dos impactos sociais causados pela criagdo do
consumo de massa foram apontados por Giinther Anders que estabeleceu uma logica de entendimento
peculiar:

Assim como o provérbio alemao sentencia Mensch ist was er isst, “o homem é aquilo que come” (em uma
percepgao nao-materialista), € por meio do consumo das mercadorias de massa que os homens da massa sao
produzidos. Isto implica que o consumidor do produto de massa torna-se, por meio de seu consumo, um dos
operarios contribuindo para sua propria transformagcao em um homem da massa. Em outras palavras, consumo
e producéao coincidem. Se o consumo é “disseminado”, entdo também o é a producdo do homem da massa. E
esta producao ocorre cada vez que o consumo ocorrer - em frente de cada radio, em frente de cada aparelho
de televisao. (ANDERS: 1957)

A informacédo jornalistica é, como foi visto, uma mercadoria disponivel para a massa consumidora. A
diferenca entre este conceito em 1950 e hoje esta na velocidade da producdo e do consumo propiciado pela
Internet. Invariavelmente quase a totalidade dos veiculos de comunicacdo de massa mantém produtos
informativos (se ndo uma versdo eletronica integral) eletrénicos baseados em suportes digitais, com a
finalidade de atender uma demanda sempre crescente de consumidores. Uma escalada de producdao que
reivindica para si uma logica especifica, como a classificada por Nalu Fernandes, dentro da qual “o mais é
menos, e o0 muito é excessivamente dispensavel”.

A dimensao temporal que se exige para seguir adiante nesta reflexao continua sendo de “presentificar” o
futuro, a mesma do principal projeto ocidental no esforco desesperado de anulacao do tempo e do espaco.
Vicente Romano entende que parte deste projeto se cumpre, ao considerar que, com o surgimento das
Tecnologias de Informacao e de Comunicacao mais recentes, o futuro parece dissolver-se no presente. Isto
gera, segundo afirma, uma desconfianca no futuro, fato que implica em mudancas significativas para a
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compreensao subjetiva da realidade, pois, pelo vetor da velocidade, “acentuar o tempo instantaneo significa
dessincronizar as pautas espago-temporais dos individuos”.

Pode-se subentender que da aceleracao promovida pelos meios eletrificados de comunicacao resultem
mudancas significativas da compreenséo da realidade. Suas raizes podem estar nas proprias condigoes técnicas
que as tecnologias impuseram ao produto informativo jornalistico, desde a adocao do telégrafo, como explica
Marina Quevedo:

Dentre as varias explicacoes para o surgimento do lead no Jornalismo, uma delas é a Guerra da Secessao
nos Estados Unidos. Os correspondentes que se encontravam no campo de batalha usavam o telégrafo para
passar suas noticias, e como de costume na profissao de jornalista, o tempo é sempre curto, a rapidez é
sempre um objetivo. Eles entdo passaram a buscar “o essencial” das informacoes que coletavam e a passar em
textos curtos, rapidos e sintéticos as redacoes dos jornais para os quais faziam correspondéncia, antes que o
colega do outro jornal. Além da concorréncia, havia também as necessidades do proprio sistema telegrafico
em atender a toda a demanda de servigos, e ndo apenas aos jornalistas. Era preciso, portanto, ser rapido, uma
vez que cada jornalista podia ditar apenas um paragrafo de informacao, o mais importante, ao operador do
telégrafo. Opinides pessoais e detalhamentos foram sendo suprimidos, dando-se entdo forma a uma técnica
para escrever a noticia. E de se imaginar o grau de responsabilidade que cabia a estes profissionais, uma vez
que num campo de batalhas muitos podem ser os acontecimentos importantes, num mesmo momento. O
tratamento técnico dado ao noticiario acabou tirando do centro das atengdes o ser humano nas rotinas das
empresas de comunicacdo, € mais uma vez a politica, a estratégia e a economia tomaram esse lugar.
(QUEVEDO: 2004, p.30)

A perda direta de qualidade informativa em razdo da velocidade também foi objeto de reflexao de Leao
Serva:

Um procedimento essencial ao Jornalismo que necessariamente induz a incompreensao dos fatos que narra
€ a reducao das noticias a paradigmas que lhe sdo alheios, mas que permitem um certo nivel imediato de
compreensao pelo autor ou por aquele que ele supde ser seu leitor. Através desse procedimento, noticiarios
confusos aparecerao simplificados para o leitor, reduzindo conseqiientemente sua capacidade real de
compreensao da totalidade do significado da noticia. (SERVA: 2001)

Apesar dos impactos causados pelas imposicoes tecnoldgicas a informacao no que se refere a produgao em
massa, interessa examinar seus desdobramentos decorrentes das operacdes de sincronia temporal nas
audiéncias, na formatacao propagandistica para a implantagao de projetos politicos, padronizagao de conceitos
inerentes a determinadas culturas, como sao os casos das filosofias, das teologias, das economias entre outros.
Em outras palavras, significa estabelecer um contrato social por meio da disseminacao e unificacdo dessas
questdes de modo midiatico. Isso implica em perdas, e quanto maior é a capacidade de producédo, de emissao
e de transmissao de informacao, cresce em escala correspondente a desinformacao. “Quanto mais luz, mais
sombra”, lembra Norval Baitello Jr. Visto sob este prisma, os veiculos de comunicagdo em tempo real
cumprem muito mais a tarefa de servirem como biombos em vez de janelas para o mundo.

Um homem que quer estar “antenado”, para saber o que esta acontecendo do lado de fora, deve ir para

casa, onde os acontecimentos estdo esperando por ele, como agua pronta para sair da torneira. Se ele ficar
fora de casa, no caos da realidade, como ele poderia distinguir qualquer coisa “real” mais do que de
significado local? Somente depois que ele fechou a porta atras de si, 0 mundo externo se torna visivel a ele;
somente depois de termos nos transformado em ménadas sem janelas o universo reflete-se em nos. (ANDERS:
1957)
Novamente os termos sindnimos surgidos a partir da tecnologia eletroeletrénica falam por si mesmos:
“antenado”, “ligado”, “informado”, também significam estar “sincronizado” com o mundo da midia, e nao
mais com o mundo do homem. Ainda que o primeiro decorra do segundo é preciso considerar que como
conseqiiéncia da aceleragao progressiva dos media digitais observa-se um tipo de sincronia diferente, que
acaba envolvendo os sistemas de mediagao. Para observa-lo basta notar o noticiario jornalistico e o volume de
noticias iguais, com as mesmas imagens, as mesmas falas, os mesmos cenarios, o0 mesmo foco jornalistico, a
mesma repercussao, sobretudo em acontecimentos internacionais. Quando isso ocorre, além das sociedades, a
midia sincroniza-se com ela mesma gerando o fendmeno da autoreferéncia que acaba contaminando todo o
conteldo informativo, dando a ele um significado padronizado, ndo mais servindo como meio, mas como fim.
Assim, a realidade passa a ser apenas midiatica, os fatos ja ndo sao tao importantes quanto as imagens que
eles geram. O mundo deixa ser um mundo vivido e se transforma, magicamente, em um mundo imaginado, isto
é, gerado por imagens. Imagens sdo superficies, podem nao criar vinculos, principalmente, se sao
representacoes absorvidas midiaticamente, ou seja, quando a traducao do real se impde e passa a ser, ela
mesma, a Unica realidade possivel. Apenas como um exemplo referencial é possivel perceber o esforco de
padronizacdo conceitual no tratamento jornalistico no Ocidente dado ao tema “terrorismo”. Sincronizagao
social significa, também, criar um entendimento coletivo sobre o0 modo como os fatos devem ser observados.

A segunda consideracao necessaria para se refletir é o fenomeno da eliminagdo do tempo, seja pelo viés
de sua progressiva aceleracdo, quando medido pelas maquinas (que ja atinge niveis nao humanos de
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percepcao), seja pela transformacdao do tempo percebido (subjetivo) em uma “imagem” simbdlica que
representa, hoje, o tempo coletivo do planeta, gerado pela midia.

Toda cultura é gerada a partir de observacoes muito especificas dos fenémenos naturais, criando mitos e
deixando-se gerar por eles, ou a partir deles construir seus vinculos que se transformam em historias passadas,
validam as relacoes do presente, projetam o futuro que representara o esforco da historia passada e presente,
enfim, geram temporalidades. Vicente Romano demonstra, a partir de uma breve classificacao binaria dos
tempos inscrita culturalmente, uma ordem natural e uma ordem natural do tempo e a forca de seu poder de
vinculagéo social. Tempo masculino e tempo feminino, tempo publico e tempo privado, tempo mercantilizado,
tempo bioldgico, tempo socioldgico, tempo matematico ou tempo medido e tempo midiatizado perfazem a
construcao coletiva do cotidiano. Eles formam uma matriz geral e é preciso considerar que cada um deles se
subdivide em tempos diferentes para faixas etarias diferentes, por exemplo, tornando-se complexo a ponto de
gerar tantas variaveis que uma tornariam inutil qualquer classificagao.

Quando os sistemas de mediacao eletrificados permitem acelerar as temporalidades dos grupos sociais, ou
seja, sincronizam, estabelecem um padrao de entendimento comum para todas as realidades - mesmo aquelas
que nunca farao parte do cotidiano (a nao ser como imagem), eles constroem a imagem de uma realidade que
representa todos, mas que, no fundo, ndo é de ninguém. Realidades que foram interpretadas a luz de
interesses que formam o projeto politico do Ocidente, qual seja, a da transformacao de paises em mercados
(produtores e consumidores) e da unificacdo cultural (dentro dela a exclusao dos varios matizes religiosos, do
uso de trés ou quatro idiomas oficiais para esses mercados e a antecipacao do futuro pelo estabelecimento da
fé irrestrita nos avangos tecnologicos em todos os niveis da atividade humana),

0 papel da midia, especialmente pelo carater informativo dos noticiarios, é fundamental para a implantacao
dos itens que compdem tal projeto. A velocidade de sua transmissao € a fiel depositaria de sua garantia de
credibilidade, e a aceleracao transforma-se no motor das realidades midiatizadas em redes de transmissao e
de recepcgdo. Sao técnicas de anulacdo do tempo. O tempo deixa de ser compreendido como “em transito”,
como os sentidos humanos o percebem. Isso resulta na compreensao de que o tempo coletivo - sincronizado
pela midia eletrificada - possui uma caracteristica mitica, também nao vivenciavel pelos sentidos. Nesse
sentido, Henri Bergson considera que a “metafisica foi levada a procurar a realidade das coisas acima do
tempo, além do que se move, do que muda, conseqilentemente, fora daquilo que nossos sentidos e nossa
consciéncia percebem”. (BERGSON: 1989, p. 224~225)

Assim, portanto, as informacgdes transmitidas em rede parecem ter saido de um territorio onde o espaco, o
tempo e a abstracdo miticos permanecem presentes também nos textos produzidos, armazenados e/ou
transmitidos em suportes eletroeletrénicos que ajudam a construir esse tecido simbdlico ordenador e
sincronizador. Ernst Cassirer, em sua teoria das formas do mito, publicada em “Filosofia de las formas
simbolicas”, traz um aporte consistente para essa afirmacao:

...parece estar fora de duvida que o espago mitoldgico esta estreitamente relacionado ao espaco da
percepcao como oposicao, de outro lado, do espaco intelectivo da geometria... o mito desconhece esse tipo de
“objetividade” que se expressa no conceito fisico-matematico, esse “tempo absoluto” de Newton que “flui em
si e por si sem referéncia a nenhum objeto exterior”. Desconhece tanto este tempo fisico-matematico como
um tempo “historico” em sentido estrito... A divisdo do tempo em etapas claramente diferenciadas, passado,
presente e futuro, aqui ndo se conserva intacta senao pelo fato que a consciéncia cede a inclusdo e tentagao
de apagar as diferengas até o ponto de troca-las em pura identidade. A magia, em especial, se caracteriza por
transladar também do espago ao tempo seu principio geral de pars prot toto. O “agora” magico de modo algum
€ um mero agora, nao de um simples e isolado momento presente sendo que, para empregar a expressao de
Leibniz, esta “charge du passe et gros de lavenir”, entranha o passado e esta gravido do futuro. (CASSIRER:
1998, p.148)

A confeccao dos noticiarios produzidos e distribuidos em redes parece corresponder ao principio magico
formulado por Cassirer. A informacao jornalistica em rede rege-se pelo carater normativo do suporte, dentro
do qual, espaco e tempo sdao meramente representacées. O ambiente digital corresponde a uma abstracao de
natureza matematica, fato que permite imagina-los como os mesmos que construiram os cenarios arquetipicos
ou utdpicos onde eles (tempo e espaco) ndo correspondem ao universo humano. A informacdo, presa a esse
tipo de atemporalidade, passa a se constituir em texto mitico de onde a midia eletrificada retira sua forca
simbodlica de sincronizacdo social. Entdo, o conceito de realidade acaba por se formar pelo conjunto de
informacgoes disponiveis na base de dados, permitindo que se resulte dai a necessidade avassaladora de
producao de novas informagdes, em ciclos cada vez menores para torna-las parte de uma “realidade de
massa” para consumidores em massa.

Nesse sentido é possivel supor que essas informacdes armazenadas em ambiente digital se constituam,
cada vez mais, em pauta definidora de uma realidade construida midiaticamente, ecoada por servicos
noticiosos online, pelos telejornais, radiojornais, jornais e revistas impressos. Sincronizados entre si, esses
veiculos contribuem decisivamente para a sincronizagao coletiva. Velocidade e anulacao do tempo e do espago
sao ingredientes da informacdo midiatizada por aparelhos informatizados. Adicionando-se um atributo de valor
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como “mercadoria”, constitui-se como noticia, entdo, a representacdo de um fato gerado por uma informacgéo
pré-existente ou construida a partir dela, retirando-se ou encobrindo-se, estrategicamente, seu carater de
mercadoria. A necessaria natureza relacional entre dois seres humanos para toda e qualquer comunicacao é
substituida pela crenca de que o processo comunicativo se realiza pela simples conexao do ser humano com o
aparelho veiculador da noticia. E a mesma logica atuante na crenca de que um suporte simbolico religioso, por
exemplo, garante a conexao com o mundo mitico.

A producdo da noticia em massa para um consumo em massa, mesmo que este consumo esteja
“atomizado” em micro audiéncias presas ao video televisual dos computadores ou da televisdo, oculta, de
modo sistematico, a esséncia humana de sua producdo. Cria-se um de mundo emissdes sem emissores
identificaveis, da mesma forma que uma mercadoria chega pronta ao mercado consumidor sem a relacao
humana incorporada em sua producao, como lembra Vieira Pinto:

...fazer crer que a relagdo do homem com o produto cessa no momento em que o objeto sai da fabrica,
sendo entregue para o consumo, para ser adquirido por alguém desconhecido pelo verdadeiro criador. Parece
desfazer-se, assim, o elo, na verdade sempre existente, entre um e outro, e o mercado toma a feicao de um
fato objetivo absoluto, materialmente indispensavel, eterno, por conseguinte equiparado a um fenémeno da
natureza, uma fatalidade a que todo homem, produtor ou consumidor, tem de curvar-se... ... Sendo o dado de
informacdo uma mercadoria como outra qualquer, repete-se com ele o fendmeno inerente a estrutura do
sistema econémico onde circula...” (VIEIRA PINTO: 2005, p.491)

Essa descricao das razdes epistémicas do ambiente informativo gerado pela e com a tecnologia
eletroeletrénica tende a produzir o que Marina Quevedo chamou de “ciclope” da nova era, referindo-se ao
“olhar perscrutador dos conglomerados de midia”:

Na mitologia grega, Ciclope era um gigante com um olho s6. Na era da informacdo, o gigante agora
chamado midia, exibe seu olho eletronico, que, onipotente e onipresente, sequer dissimula a intencédo de
banalizar os fatos, em favor de uma légica mercantilista e irracional que costure as relagdes humanas... ... (0]
noticiario dos veiculos de comunicacao tem sido ditado por poucos grandes pdlos geradores de informagao
(agéncias de noticias, conglomerados de midia). O centro desse império ndo aparece claramente para quem
pretende se informar, e esse controle sem limites e sem cara também favorece a criacdo de imagens da nao
noticia, reproduzidas instantaneamente em todas as partes do mundo”. (QUEVEDO: 2002)

Uma configuragao que, segundo Kamper, da invisibilidade ao poder que promove a visibilidade, uma vez
que a “Unica observacao perfeita é aquela que nao pode ser, ela mesma observada”. Sendo assim, apos as
duas consideragbes necessarias a compreensao dos termos “informatica” e “informacao”, descritos aqui,
pode-se entender um pouco melhor a banalizagdo do seu uso como sinénimos e seu poder de permanecerem
invisiveis e dissociados das imagens que eles mesmos geram.

Imagens produzidas para tornarem-se visiveis apenas como superficies, como camadas sobrepostas de uma
realidade pertencente apenas ao mundo nulo-dimensional dos ambientes magnéticos, mas que tem sido
utilizada como referéncia constante para construir o quotidiano dos consumidores em massa. Por conta disso
se torna demasiadamente necessaria a lembranca de que a compreensao dos fendmenos naturais, desde
sempre, tem sido uma tarefa dos sentidos, e a compreensao da existéncia humana tem sido, é e sera sempre,
um produto do homem, antes de ser um produto das maquinas, simplesmente.

Notas

[1] Milton Pelegrini é jornalista, doutor em Comunicacao e Semiética pela Pontificia Universidade Catélica
de Sao Paulo e professor do Departamento de Comunicacao Jornalistica da PUC/S P.
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